IVlULTI MEDIA
MARKETING

Fakultat Informatik, Prof. Dr. rer. pol. Dr. rer. medic. Thomas Urban

Usability Engineering

Kapitel 7

Farben im Webdesign

ULTIMEDIA

MARKETING Gliederung
1 Usability Engineering - Einfihrung
2 Wahrnehmungspsychologie
3 Methoden der Usability Evaluation
4 App-Design
5 Usability fur Kids
6 Dysfunktionaler und suchtartiger Internetgebrauch

7 Farben im Webdesign
7.1 Farbwahrnehmung
7.2 Farbsymbolik und Farbwirkung

7.3 Farbgestaltung im Internet

Folie 2 von 37




IVIULTIMEDIA

MARKETING 7.1 Farbwahrnehmung

Geschichtliches zur Farbe — Newton (1643 — 1727)

e Farben stecken nicht in den

beleuchteten Objekten

= Sonnenlicht ist eine Mischung

von einzelnen Farben

Versuchsanordnung
Newtons zur Lichtbrechung

e Spektralfarben sind objektive @~ @ —— - - - ——___________
Eigenschaft des Lichtes I

* Durch Sammellinse lasst sich
aus dem Spektrum wieder

weiles Sonnenlicht erzeugen. /] I

Versuchsanordnung Newtons
zur additiven Farbmischung
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Geschichtliches zur Farbe — Newton (1643 — 1727)

Newton”s Farbkreis

velow - Farbkeeis i

Anlehnung an den

¢ 1Ol Regenbogen
d orange .
* Newton erganzte
e gelb den Farbkreis um
f grin Farbtone.
g blau * Problem:
o Farbsprung
a indigo zwischen Violett
h  violett und Rot
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Geschichtliches zur Farbe — Goethe (1749 — 1832)

Goethes-Gegenfarbmodell

* Newtons Farbkreis wurde um
die Purpurfarben erganzt.

» Hervorgehobene Farben im
Gegenfarbmodell
» blau / gelb
»rot/ grun
» Purpur

» Erweiterung um die
Eigenschaften der Farben

Quelle: http://www.unterricht.kunstbrowser.de/images/goethe01.jpg
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Geschichtliches zur Farbe — Munsell (1858 - 1918)

Munsell-Farbordnungssystem

 vorgeschlagenes
Farbordnungssystem
vom Kinstler Albert
H. Munsell (1905)

basiert unmittelbar
auf Wahrnehmung

Helligkeit

verwendete
Zahlenwerte fur
Farbton, Helligkeit
und Sattigung

~ Séttigung

Quelle: http://macboy.uchicago.edu/~eye1/images/Munselltree.jpg
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Funktionen von Farbwahrnehmung
e Trennung von Wahrnehmungsfeldern

* Signalgebung

Unterscheidung nach...

= Achromatischen Farben (Weil3, Schwarz und Grauschattierungen)
= Chromatische Farben ,Farbton“ (Blau, Rot, Grun, Gelb)

Wie viele Farben kann ein Mensch sehen?

Antwort: etwa 200 Stufen im sichtbaren Spektrum lassen sich
unterscheiden. Durch Helligkeitsintensitat und Sattigung sind
es etwa 2 000 000 verschiedene Farben.
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ARKETING 7.1 Farbwahrnehmung

Aufteilung der Farben in Wellenlangen

Die drei Sorten
farbempfindlicher
Netzhautzellen (Zapfen)
werden von unterschiedlichen

Lichtwellenlangen angeregt 100

Das Auge des Menschen
verfligt Uber drei Arten von
Zapfen-Photorezeptoren.

50—

Wenn alle drei Zapfentypen
gleich stark stimuliert werden
(wenn sie die gleiche Anzahl
vonPhotonenproSekunde 0= L |\r\|llll|wl|ill\lw\|f|
absorbieren), wird das Licht als 400 500 600 700

Violet Blue Cyan Cireen Yeflow Red

unbunt (wei) empfunden. Wavelength (nm)

Normalised absorbance

http://www.scienceblogs.de/hier-wohnen-drachen/Cone-response.png

Farbwahrnehmung entsteht bei
ungleicher Lichtabsorption
durch die drei Zapfenarten.
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WIRTSCHAFTSINFORMATIK

Elektromagnetisches Spektrum

Violett: 400 - 450 nm Blau: 450 - 500 nm Griin: 500 - 570 nm
Gelb: 570 - 590 nm Orange: 590-620 nm  Rot: 620 - 700 nm

Das fiir den Menschen sichtbare Spektrum (Licht)

J400nm |450nm |[S00nm | 550 nm 600 nm |650 nm | 700 nm OB

Hantgenstrahiung

oo | Semme |h¢m.-— mittiere-  weiche- :’g‘sﬂ: Jntrarot. | Teraperez. ‘m. MW-Herd |W:";"um" | Mittelwelle | hach- mittel- nieder-

errwesSie  Langweils frequente.

Litraviolotts Rundfunk

strahiurg
11fm 1pm A 1 nm Lym imm 1em im 1 km 1 Mm
m?'m! W™ ™™™ 1w 100 w? o 1w 1wt w? w?row? 1w ' w w w w ot

Froquenz (W) 107 102 10 10% 0™ 10" 10" 10" 10" 0™ 10? w0 " 0" 1 ' w 1w w' ' w w

1 Zetta-Hr 1 Exa-Hz 1 Peta-Hz 1 Tera-Hz 1 Giga-Hz 1 Mega-Hz 1 Kilo-Hz

1

http://www.chemie-im-alltag.de/articles/0107/EM_Spektrum.JPG

Usability Engineering Folie 9 von 241

mgﬂ'\é‘%mé 7.1 Farbwahrnehmung

WIRTSCHAFTSINFORMATIK

Farbtauschung (Farbinduktion)

Edward H. Adelson
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* Unterscheidung der Farbwirkung in drei Arten:
» psychologische Wirkung
» symbolische Wirkung
» kulturelle Wirkung

Farbe Rot

« wichtigste Farbe der Menschheit

= historische Bedeutung:

» Farbe des Feuers, des Blutes, des Adels, der Justiz, der Arbeiter-
bewegung und der Prostitution

< symbolische und psychologische Farbwirkung:

» Farbe von Liebe und Hass, des Zorns, der Kraft, des Gliicks, der
Dynamik und Aktivitat, der Korrektur und Kontrolle sowie der
Gefahr und Warnung

Folie 11 von 201

mgg&%;mé 7.2 Farbsymbolik und Farbwirkung

+ Farbklange in Rot
» Rot-Schwarz-Orange: héchste Aggressivitat
» Rot-Blau: koérperliche und geistige Krafte

» Rot-Blau-Gold: Attraktivitat, Mut, Leistung = all jene Eigen-
schaften, die aus der korperlichen Uberlegenheit resultieren

» Rot-Gelb-Orange: Feuer, Flamme und Warme
» Rot-Violett-Rosa: Sexualitat und Erotik, aber auch unmoralisch
Farbe Blau
* bei Blau kénnen keine negativen Gefuhle dominieren
« Farbe der guten Eigenschaften und des auf Dauer Bewahrten
= historische Bedeutung:
» Blut des Adels, Mode des Adels und Farbe fir den Alltag
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< symbolische und psychologische Farbwirkung:

» Farbe der Ruhe und Ewigkeit, der Sehnsucht und Treue, der
Sympathie, Harmonie, Freundschaft und des Vertrauens

Farbe Grin

e Grun ist die neutralste Farbe der Farbsymbolik = seine Wirkung
wird sehr stark von den kombinierten Farben bestimmt

< symbolische und psychologische Farbwirkung:

» Die Farbe der Natur und des Lebens, der Gesundheit und
Frische, der Hoffnung und Zuversicht, der Jugend und Unreife,
der Ruhe und Geborgenheit, der Zuverlassigkeit und Sicherheit
sowie der Untreue

* Farbklange mit Griun
» Blau-Grun: steht fur positiv

» Griun-Rot: hochste Vitalitat
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» Blau-Grin: steht fur positiv

» Grun-Rot: hochste Vitalitat

» Gold-Rot-Griun: Farbklang des Glucks

» Griun-Gelb-Blau-Rosa: Farbklang fur Wachstum und Frihling
» Schwarz-Grin: Zerstérung

> Geld-Griin: Arger
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..............

~/ Kostenlose Beratung

+ Individuelle
Finanzierung

~ Produkte von
filhrenden
Markenherstellern
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Das grofle MediaMarkt
Weihnachtsgeschenkt.

pekt §

Unsere beliebtesten Kategorien
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. g
S.PELLEGRINO

s PELLEGRING
¥4 IED

: "\l“
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ZUM ALLERERSTEN MAL: =
GEBRAUTE LIMONADE MIT
FRISCHEM PILS.

Lemon Brew.
Natirlich von Beck's.

BECK'S PILS
P b0
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WIRTSCHAFTSINFORMATIK

HEIMWERNEN & REPARIEREN KREATIV & HOMEDECO

Infomationen, Tings und Tricks rum Bloggerbeitrige, Tiops und Ankeitungsn

[ . Hiein

T
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